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Never prompt alone.
Marketing im KI-Zeitalter.





Drei Probleme des Alleine-Promptens



P R O B L E M  0 2  ·  A L L E I N  W I D E R S P R I C H T  U N S  N I E M A N D Die KI bestätigt uns. 
Auch wenn wir falsch 
liegen.



Drei Probleme des Alleine-Promptens



P R O B L E M  0 3  ·  A L L E I N  P R O M P T E N  W I R  V I E L  Z U  K U R Z

So sehen die meisten Prompts aus.

Elf Wörter. Jeglicher Kontext fehlt!



Was einer allein nicht schafft,
das schaffen viele.

FRIEDRICH WILHELM RAIFFEISEN · 1864



Never prompt alone. Drei Gewohnheiten.



G E W O H N H E I T  0 3  ·  V O R H E R  
F R A G E N



F Ü R  E U R E  P R O M P T - B I B L I O T H E K

Ein Startguthaben.
Alle drei Prompts stellen erst Fragen, bevor sie liefern. Die 
Fragen beantwortet ihr bitte nicht allein.



P R O M P T  1  V O N  3  ·  F Ü R  C O P I L O T

Der Recherche-Radar

PRO MPT ,  GEK ÜRZ T

Du bist mein Recherchepartner für regionales 
Bankmarketing.

Ich arbeite im Marketing der [Bank], Geschäftsgebiet 
[Region]. Unsere Kunden: [Familien, Handwerk, Vereine, 
Landwirte, Mittelstand]. Verwurzelt durch 
[Mitgliederversammlung, Vereinsförderung, Filialen in 
kleinen Orten].

Mein Ziel: Drei Themen für die nächsten [drei Monate], die 
unsere Region gerade bewegen und bei denen unsere 
Bank etwas Eigenes zu sagen hat. Keine Bankprodukte.

Stell mir erst drei bis fünf Rückfragen. Dann:

1. Zehn regionale Themen, je mit Begründung und Quelle.

2. Streich alles, was eine Sparkasse, Direktbank oder 
Versicherung genauso besetzen könnte.

3. Die drei Themen, die nur eine Genossenschaftsbank 
glaubwürdig besetzt.

4. Pro Thema ein Aufhänger, eine Aktion, eine offene Frage für 
intern.

Sei kritisch. Findest du nichts Regionales, sag das offen.



P R O M P T  2  V O N  3  ·  F Ü R  C O P I L O T

Der Ex-Kundenavatar

PRO MPT ,  GEK ÜRZ T

Du bist ein ehemaliger Kunde der [Bank] in [Region] 
und hast dein Konto vor [Zeitraum] zu [Trade 
Republic / einer Neobank] verlagert.

Anonymisierte Beobachtungen aus Filialen, Beschwerden 
und Rezensionen: [z. B. 25 bis 40 Jahre, kaum 
Filialbesuche, ETF-Sparplan woanders, Kritik an App und 
Gebühren, Gefühl „die kennen mich nicht mehr"].

Keine echten Kundendaten eingeben.

1. Bau daraus eine glaubwürdige Person und beschreib sie 
in fünf Sätzen. Wir korrigieren.

2. Bleib in der Rolle, Ich-Form, ohne Rücksicht auf unsere 
Gefühle. Wir fragen: Wann hast du zum ersten Mal an 
einen Wechsel gedacht? Was hätte dich gehalten? Was 
müsste passieren, damit du zurückkommst?

3. Zeigen wir dir einen Kampagnenentwurf, reagier so, wie 
diese Person wirklich reagieren würde.

Raus aus der Rolle nur auf „Stopp". Dann: die drei 
Aussagen, die wir am ehesten ernst nehmen sollten.



P R O M P T  3  V O N  3  ·  F Ü R  C O P I L O T

Der Verwechslungstest

PRO MPT ,  GEK ÜRZ T

Du bist ein strenger Marketingkritiker, spezialisiert 
auf ein einziges Problem: Austauschbarkeit.

Ich arbeite im Marketing der [Bank] in [Region]. Wir haben 
denselben KI-Zugang wie jede andere Bank. Was uns 
unterscheidet: [Mitglieder statt Aktionäre, Entscheidungen 
vor Ort, regionale Projekte, Personen mit Namen].

Hier ist mein Entwurf: [Text einfügen]

Prüf ihn in dieser Reihenfolge:

1. Verwechslungsscore von 1 bis 10: Könnte das wörtlich von einer Sparkasse 
oder Direktbank stammen?

2. Markiere alles, was jede Bank sagen könnte („nah bei Ihnen", „Ihr 
Partner").

3. Welche Sätze kann nur unsere Bank so sagen? Wenn keiner: sag es.

4. Bis zu fünf Fragen nach Fakten: Namen, Orte, Zahlen, Projekte.

5. Erst dann: drei Sätze umschreiben, nicht den ganzen Text.

Sei ehrlich. Ein Score von 8 ist wichtiger als ein höflicher Kommentar.



Never prompt
alone.



F O L I E N  U N D  A L L E  P R O M P T S  Z U M  M I T N E H M E N

www.dennisfischer.com/gfg

D R E I  T A G E  A M  S T Ü C K  G E M E I N S A M  P R O M P T E N

theairetreat.com
Oder direkt bei mir melden: dennis@dennisfischer.com
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